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A CONSTITUICAO DO DISCURSO SOBRE O IMAGINARIO DE
MULHER, NOS MATERIAIS DE VENDA DA INDUSTRIA
COSMETICA: UMA REPETICAO IDEOLOGICA
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Resumo: Este estudo esta sendo desenvolvido nos periodos de 2017 a 2018, para o Programa
de Iniciacao Cientifica da Unicruz (PIBID), veiculado a linha de pesquisa "Sociedade,
Comunicagao e Cultura". O projeto tem por objetivo identificar a influéncia que o discurso
publicitario dos catalogos de venda exerce no imaginario da mulher, aprofundando os estudos
sobre a constituicdo ideologica na constru¢do de género na formacdo social, o que leva a
outras questdes que envolvem os problemas enfrentados pela mulher como busca por direitos,
igualdade, equidade, posicionamento e dignidade. O mesmo baseia-se na leitura de trés livros
e oito artigos cientificos em relagdo a tematica, na analise das marcas linguisticas das revistas
cosméticas publicitdrias e nas discussdes e reflexdes resultantes da problemdatica. Como
resultados, constata-se que a Andlise do Discurso vai além da leitura superficial e da
interpretagdo bdsica, ela visa problematizar e explorar as manifestacdes linguisticas e seus
significados simbolicos, uma vez que as constru¢cdes imagindrias estdo atreladas as
constitui¢des ideologicas, o que "redunda em dizer que o sujeito discursivo funciona pelo
inconsciente e pela ideologia" (ORLANDI, 2007). Sendo assim, as marcas linguisticas
presentes nos catdlogos de venda da industria cosmética, estabelecem os conceitos e critérios
de beleza, padronizando e excluindo quem ndo se encaixa nesses requisitos, criando assim,
uma cultura de consumo que submetem a aquisi¢ao de produtos estéticos, como "dever" ao
invés de escolha. Segundo Ramonet (2002), ¢ tanto mais facil dominar, quando o dominio
permanece inconsciente. Dai a importancia da persuasdo clandestina e da propaganda secreta,
pois, a longo prazo, para todo império que deseja durar, a grande aposta consiste em
domesticar as almas, torna-las doceis e depois subjuga-las. Os métodos publicitarios foram
desenvolvidos com base em estudos psicanaliticos para instigar o consumo imoderado a longo
prazo, voltados principalmente para o género feminino, com mecanismos persuasivos, como a
padronizacdo estética e a pressao social, tornando essa praxe natural e interiorizada. Outro
fator relevante, ¢ a diferenga do discurso destinado ao género masculino. Iniciando pela
enorme demanda de produtos destinados a mulher, e a parcela quase inexistente para o
homem; estendendo-se ao mainsplaining, retratacdo da mulher e inferiorizagdo da mesma.
Reflexdes como essa sdo importantes para a desconstru¢ao de paradigmas e estereotipos
impostos pela sociedade, de modo que as relagdes sociais tornem-se mais empaticas com as
mulheres e a industria publicitaria mais diversificada.
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